中秋国庆&双十一营销推广活动方案招标Brief

	Job Title任务题目：

中秋国庆&双十一营销推广活动方案

	Brand information 品牌信息：

上海荣泰健康科技股份有限公司成立于2002年，品牌创立于1997年，于2017年1月11日A股上市（股票简称：荣泰健康，股票代码：603579）。是一家集研发、制造和营销为一体，专注于健康产业的按摩器具（主营按摩椅）、科技养生解决方案供应商和品牌服务商。

产品solgan：荣泰  更专业的按摩椅

	Background 项目背景：

国庆中秋和双十一大促共2个活动促销方案
活动落地渠道：各经销商终端门店、线上旗舰店、自媒体

	Requirements 项目需求：

共2大营销节点，每个营销节点都是不同的落地方案（根据实际活动，规划促销活动）
国庆中秋（9.14-10.10）

中秋节团圆节送礼为主要方向策划。

2、传播时间轴及每个阶段落地执行的内容方向。
3、方案中需要包含结婚季相关内容。

4、方案需体现线上、线下联动策划执行内容。
双十一（10.20-11.20）

1、从产品到促销节点整个传播节奏，主要针对线上的传播，并在双十一前向线上引流。

2、双十一的整个营销整体思路就是卖货。
3、可从直播、短视频、图文创意类等多方面吸引更多人点击我们的广告宣传触发转化。

4、线上、线下联动，打好营销组合拳。

	Target Audience Summary 目标受众：

产品和促销节点结合，销售为主，寻找潜在消费人群，广泛种草，进而消费者下单购买我们的产品。

	Communication Objectives 输出内容：

完整的ppt方案，主线清晰，可执行的资源等。
10月1日即是中秋又是国庆，中秋国庆是一套方案。双十一是另一套方案。
每个活动方案，有传播重点，有目标及媒体矩阵明晰；

ppt要有传播主轴以及配合大促的传播节奏（国庆中秋档以线下为主，双十一档以线上为主）；
根据不同促销节点、活动执行宣传策略不同。
方案需要包含整体的预算及分解

	Comparative manuscript flow 比稿流程：

国庆中秋大促：2020年8月26日进行方案PK，2020年8月31日公布结果。并于7-10个工作日内完成合同。  

双十一大促：2020年 9月1日进行方案PK，2020年9月11日公布结果。并于7-10个工作日内完成合同。  



	Activity budget 活动预算：

预算：根据方案报价

	Creative key words创意关键词：




备注：如有意向请与市场部孙女士联系：17349701260。
